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Cloetta Okar sina globala marknadsinvesteringar

Cloettas ikoniska varumarke Lakerol har fatt en uppdaterad visuell identitet och
forpackningsdesign, och det pagar nu ”360” mediekampanjer pa olika
huvudmarknader. Supporten bakom varumérket Lakerol ar en del av Cloettas strategi
att driva organisk tillvaxt med 6kade mediakostnader for féretagets storsta
varumarken.

Lakerols forpackning har fatt ny design och kommunikationsplattform. Med den nya designen skapas
ett tydligare varumarke som visuellt gor det lattare for konsumenten att hitta och k&nna igen Lékerol i
butikshyllan. En elegant kombination av modernt och retro ger de nya askarna en subtil image med
syfte att aven attrahera en bredare malgrupp.

”- Tillsammans med byran NORD DDBY/ID har vi nyskapat varumarket, nu baserat pa kansloméssiga
varden, samtidigt som vi forstarkt smakernas funktionella férdelar och férnyat varumarkets visuella
identitet och forpackningsdesign. Malet ar att oka attraktiviteten och tydligheten i Léakerols
designsprak, samtidigt som vi vill starka varumarkets arv.”, sager Thomas Biesterfeldt, Global
marknadsdirektor for Cloetta.

Aterlanseringen exemplifierar Cloettas globala marknadsféringsstrategi "Bygga konsumentfokuserad
tillvaxt", med fokus pa att accelerera avkastningen pa marknadsinvesteringar med okat fokus pa de
storsta varumarkena i Cloettas varumarkesportfolj. Lakerol &r ett av de viktiga globala varuméarkena
fran Cloetta som ursprungligen salts pa de nordiska marknaderna och idag vaxer pa fler marknader,
som USA och Asien.

Under de senaste 12 manaderna har Cloetta 6kat utgifterna for medieinvesteringar direkt mot
konsument genom effektivitetsokning, och nu &ven okat de direkta utgifterna, vilket gor detta till
Cloettas storsta medieinvestering hittills.

”- Vi ar verkligen nojda med att se resultatet av vart samarbete pa alla marknader, med en
kommunikationsplattform for Lakerol, ett steg bort fran decentraliserat marknadsfokus. Denna 6kning
i medieinvestering kommer att starka Lakerol som varumarke, vilket 6ver tid kommer att bidra till
Ionsam tillvaxt. Var strategi "ONE Cloetta”, med att snabbt distribuera kunskap éver marknaderna, ar
avgorande for var framgang.”, sdger Henri de Sauvage Nolting, VD {or Cloetta.

Denna information lamnades, genom nedanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggorande den
16 september 2019 kl. 08.00 (CET).
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Om Cloetta

Cloetta grundades 1862 och &r ett ledande konfektyrfoéretag i Norden och Holland. Cloettas produkter
séljs i fler &n 50 lander varlden 6ver med Sverige, Finland, Danmark, Norge, Holland, Tyskland och
Storbritannien som huvudmarknader. Cloetta har nagra av de starkaste varumarkena pa marknaden, till
exempel Lakerol, Cloetta, Candyking, Jenkki, Kexchoklad, Malaco, Sportlife och Red Band. Cloetta
har 8 fabriker i 5 lander. Cloettas B-aktie handlas pa Nasdaq Stockholm. Mer information finns
tillganglig pa www.cloetta.com
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