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Cloetta lanserar en ny hallbarhetsagenda och ansluter
sig till Science Based Targets initiativet

Cloettas nya hallbarhetsagenda, A Sweeter Future, uttrycker en hogre ambition samt
foretagets syfte. En viktig atgard ar att Cloetta ansluter sig till det internationellt
valrenommerade Science Based Targets initiativet. Darigenom tydliggors Cloettas mal
och langsiktiga arbete for att reducera bolagets totala klimatpaverkan.

Den nya héllbarhetsagendan reflekterar Cloettas syfte, ”We believe in the Power of True Joy”, och
omfattar tre huvudomraden: for dig, for manniskor och for planeten. Initiativen inom
hallbarhetsstrategin genomsyrar hela véardekedjan dar Cloetta har formagan att paverka.

For dig: fokuserar pa konsumenterna och produkterna

Senast 2025 ska Cloettas produktportfolj besta av en okad mangd valmojligheter som hér hemma i ett
modernt samhélle. Detta inkluderar mer naturliga ingredienser, veganska alternativ, produkter med
lagre sockerinnehall, sockerfritt och funktionella ingredienser. | nuldget utgérs omkring 20% av
Cloettas forsaljning av produkter med mindre eller helt utan socker och ungeféar 15% av forséljningen
ar vegansk.

FOor manniskor: fokuserar pa medarbetare, ménniskor i leverantérskedjan och samhallet
Senast 2025 ska Cloetta ha utokat antalet partnerskap for att forbattra socioekonomiska- och
levnadsvillkor i leverantorskedjan.

For planeten: fokuserar pa att forbéttra klimatpaverkan
Senast 2025 ska Cloetta ha reducerat sitt totala klimatavtryck med 30%, med 2019 som basar.

For att leverera pa dessa mal innefattar Cloettas hallbarhetsstrategi ett unikt tillvagagangssatt genom
att sitta sdval den nuvarande som den framtida konsumentens behov i fokus.

”Konsumenterna utgdr hjértat av vart foretag och syfte. Genom att integrera vart hallbarhetsarbete i
marknadsforingsorganisationen for vi dialogen och paverkan narmare vara konsumenter. Darmed
integreras vart hallbarhetsarbete pa ett naturligt satt i vara varumarken och i var affirsplan”, sager
Thomas Biesterfeldt, Global marknadsdirektor for Cloetta.

Klimatatgarder &r ett av initiativen som pavisar Cloettas hogre ambition. Under 2020 minskade
Cloetta sitt koldioxidutslapp (scope 1 och 2) med 28%. Cloetta anslot sig dven till Science Based
Targets initiativet, som stodjer foretag i att satta ambitiosa mal for att reducera utslapp och begréansa
den globala uppvarmningen till val under 1.5°C, vilket &r i linje med Parisavtalet.

”Nir vi nu hojer var hallbarhetsambition och sétter Science Based Targets for 2025 och 2030 ar det av
annu storre vikt att Cloettas mal ar i linje med de globala anstrangningarna for att motverka
klimatforandringar. Genom A Sweeter Future involverar vi intressenter i hela vardekedjan i var
ambitiosa resa for att gora skillnad”, sdger Henri de Sauvage Nolting, VD for Cloetta.
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https://sciencebasedtargets.org/
https://sciencebasedtargets.org/
https://www.un.org/en/climatechange/paris-agreement
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For mer information om Cloettas hallbarhetsagenda, véanligen besék www.cloetta.com.
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Om Cloetta

Cloetta grundades 1862 och ar ett ledande konfektyrforetag i norra Europa. Cloettas produkter saljs i
fler &n 50 lander vérlden éver med Sverige, Finland, Danmark, Norge, Holland, Tyskland och
Storbritannien som huvudmarknader. Cloetta har nagra av de starkaste varumarkena pa marknaden, till
exempel Lakerol, Cloetta, CandyKing, Jenkki, Kexchoklad, Malaco, Sportlife och Red Band. Cloetta
har 7 fabriker i 5 lander. Cloettas B-aktie handlas pa Nasdaq Stockholm. Mer information finns
tillganglig pa www.cloetta.com.
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